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accidentes de
trafico son
protagonistas de
p |a nueva
campana
publicitaria de
la DGT

ELDIA
SPUES

<Al final, las imprudencias
se pagan» es el eslogan de
la nueva camparna publicita-
ria que en estos dias acaba
de presentar la DGT. Drama-
ticas escenas que nos mues-
tran las tragicas consecuen-
cias que han tenido los acci-
dentes de trafico en la vida y
en el entorno familiar y social
de los protagonistas. La DGT
ha vuelto a apostar por la li-
nea dura. El éxito de la ante-
rior campana avala esta de-
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Un primerisimo primer plano de
un ojo que ocupa toda la imagen
parece presagiar el inicio de una
pelicula de miedo o terror. No es
eso, sino la consulta de un oftalmo-
logo... «jTodavia es pronto para sa-
ber si recuperara la vista o recha-
zara el trasplante!»

mucha «marcha» y varias copas, la

Aguella noche de sabado, tras’

LA ETERNA NOCHE
DEL SABADO...

juerga terminé en el hospital, y
desde entonces ha vivido en una
continua noche, que, hoy por hoy,
no parece tener fin...

En la consulta, el hermano que
conducia pregunta directamente:
«¢Se va a quedar ciego?». El doc-
tor les recuerda que no llevaba cin-
turén y que revento el parabrisas
con la cara. '

DAR PASOS EN
FALSO..

Seguramente a muchos de uste-
des una de las imagenes que mas
les impresioné en la campana de
1992 fue aquella del anuncio que
cerraba con el rostro de una joven
contemplando desolada a su novio
tirado en el asfalto y con la cabeza
ensangrentada. Horroroso... im-
borrable... iSi hubiese llevado
puesto el casco...!
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Ahora, el hospital de parapléjicos
es todo su mundo. Volver a cami-
nar cuando se ha pasado de los
veinte no es nada facil, y menos si
el manana es tan tambaleante e in-
seguro como sus piernas. De mo-
mento no quiere saber de nada ni
de nadie... aunque se trate de sus
padres; a pesar de las insistentes
visitas de su novia...

N joven que va a quedar-
se ciego, otro que no es
capaz de aceptar su para-
plejia, un hombre mayor

en una silla de ruedas —la muerte de
su mujer presente en todo momen-
to— y la visién de un hombre hundi-
do después de haber atropellado a un
ciclista son algunas de las dramaticas
escenas que veremos en la nueva
campafia publicitaria de la Direccion
General de Trafico (DGT) que en es-
tos dias est4 comenzando a ser difun-
dida y que continia con la linea dura
establecida en la campaia anterior.
En palabras de Daniel Blanco, direc-
tor de servicios de Clarin Publicidad,
empresa encargada de su realizacion,
«es la continuacion légica de la cam-
paiia anterior. Es dramatica e impac-
tante, aunque sin el tremendismo del
accidente recién ocurrido que tenia la
campana anterior. Es mas reflexiva,
porgue lo que se hace es presentar el
coste social, las consecuencias huma-
nas de los accidentes».

VIDAS ROTAS

Los cuatro nuevos anuncios, de 45
segundos de duracién cada uno, son
la continuacién de las historias ante-

En algunas
ocasiones, las
secuelas fisicas de
un accidente
cambian la vida
del afectado.

riores y cuentan cémo viven los pro-
tagonistas de los accidentes unos me-
ses después de la tragedia. Los per-
sonajes son los mismos. Se realizan
encadenados con imdgenes de la
campaiia anterior (las secuencias mas
importantes para la identificacién y
recuerdo de la situacién). Paralela-
mente se desarrollan las consecuen-
cias personales, familiares y sociales
que han tenido los accidentes. Final-
mente, sobre negro, aparece una se-
rie de rétulos con las causas y las con-
secuencias, para terminar con el nue-
vo eslogan de la campaiia «al final,
las imprudencias se pagan».

En el contexto de la historia se se-
fiala la conducta infractora a modifi-
car. Paralelamente, se identifica cla-
ramente al conductor imprudente vy,
finalmente, se evidencia el drama hu-
mano que genera la conducta impru-
dente. Pero dejando bien claro que
no se pretende castigar a todos los
conductores, sino a la pequefia mino-
ria de conductores infractores.

La ambientacién, los detalles, la
perfeccion de las situaciones, los per-
sonajes, han sido cuidados para evi-
ta caer en el «culebrén». Es una cam-
paia emocional, sentimental, pero
también impactante. Se muestra,
como dice Daniel Blanco, «el drama

Un afio es muy poco tiempo
para olvidar la muerte de una
madre o de una esposa de una
forma tan tragica como &s un
accidente de trafico... Aquel
dia todo paso tan rapido... Su hijo,
que iba en el asiento trasero, no lle-
vaba cinturén, y el impacto le lanzé
con tal fuerza hacia delante que maté
a su madre.

Han pasado doce meses desde
aquel dia. Padre e hijo sobreviven; el
primero, en una silla de ruedas, sin-
tiéndose inutil y solo; el segundo in-

tenta vivir... El argumento, algo apa-
rentemente tan sencillo como la co-
mida entre padre e hijo, pero cons-
tantemente presidido por el recuer-
do imborrable de lo gue ocurrié aguel
fatidico dia. La hija estad a punto de
llegar con su nieto... jA ella le hubie-
ra hecho tanta ilusién conocer a ese
pegueno...!

CARA A CARA

desarrolla en el interior del mismo ve-
hiculo que atropellé al ciclista produ-
ciéndole la muerte. Ahora no conduce
€él, sino su muijer. Esta en libertad pro-
visional y sin permiso de conducir. Dio
positivo en la prueba de alcoholemia.

La pareja va de visita. Una visita
muy especial, y nada agradable: la
esposa del ciclista fallecido. Durante
el trayecto no puede evitar recordar
aquellos desesperantes e inciertos
momentos en los que el guardia civil

Toda la escena de este anuncio se

le preguntaba insistentemente:
«¢Ha bebido usted?».
Probablemente lo gue dentro de
unos mMinutos le espera sea mucho
peor incluso que la escena del suceso,
que el juicio, que su retirada de car-
né.... tener que decir «lo siento» a la
persona que mas perdio: su viuda.

Teresa GONZALEZ
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La grdfica muestra la evolucion de la accidentalidad de 1991 y
1992, aprecidndose un claro descenso en este tltimo periodo. Las
barras verticales del fondo corresponden al porcentaje de insercio-
nes de la campana desde el mes de junio, en que se empezo a emi-
tir, hasta diciembre de 1992: a mayor intensidad de azul, mds alto
niimero de inserciones publicitarias en los medios de comunicacion.
Quedan resefiadas, ademds, las fechas mds significativas: aproba-
cién del Reglamento de Circulacion, envio del folleto divulgativo a
los conductores, entrada en vigor de dicho Reglamento y comienzo
de emision de la campana publicitaria.

casi, casi de por vida, que dejan los
accidentes de trafico».

EXCELENTE CAMPANA

El éxito conseguido por la anterior
campaiia publicitaria («las impruden-
cias se pagan cada vez més»), al al-
canzar todos sus objetivos, es el mo-
tivo que ha llevado a la DGT a con-
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tinuar en la misma linea, puesto que,
como ha dicho Miguel M.* Muioz
Medina, director general de Tréfico,
«es posible que alguien haya cambia-
do de canal por la crudeza de las ima-
genes, pero, al hacerlo, ya estaba sur-
tiendo efecto la campana, porque, en
definitiva, la sacudida emocional que
se pretendia crear, ya se habia produ-
cido». Es decir, se logré sensibilizar
la conducta racional del individuo a

partir de componentes emocionales.

Entre los logros conseguidos des-
taca, en primer lugar, el descenso re-
gistrado en el nimero de accidentes
durante 1992, esencialmente a partir
del mes de junio (fecha en la que en-
tré en vigor el nuevo Reglamento de
Circulacién y comenzd a emitirse la
campafa publicitaria). Las estadisti-
cas contabilizan 4.236 accidentes el
pasado aiio, frente a los 4.810 sinies-
tros ocurridos en 1991, es decir, un
11,9 por 100 menos. Ténica que se
mantiene en sus consecuencias. El
nimero de personas muertas también
descendi6 un 11,4 por 100 y el de he-
ridos graves se situd un 10,5 por 100
por debajo de las cifras del ano 91.

Por otra parte, también hay que des-

tacar el alto nivel de impacto en la
opinién publica. Las investigaciones
de seguimiento que se han ralizado
resaltan que el nivel de recuerdo de
la campafa es del 96 por 100. Su
aceptacién e influencia positiva en la
forma de conducir se sitia en el 76
por 100.

Por supuesto que no todo es acha-
cable a la campafa publicitaria; la
mejora de las carreteras, la entrada
en vigor del nuevo Reglamento de
Circulacién, la acogida de los medios
de comunicacién y la difusién que és-
tos han hecho de los esfuerzos de la
DGT, son un todo que ha consegui-
do que se mejore en muchos aspec-
tos. En palabras del director general
de Trifico, «un conjunto de causas
entrelazadas, entre las que no pode-
mos olvidar la més que probable ma-
duracién de la sociedad espaiola en
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Las clinicas de recuperacion, el primer paso des-
pués del accidente.

una sensibilidad con relaciom a los
problemas del trafico».

Aunque desde la DGT se muestran
contentos con los datos, consideran
que la meta sélo se alcanzard al con-
seguir el cero absoluto.

El reconocimiento al mérito de la
campaiia ha llegado desde todos los
sectores y han sido varios los premios
que ha recibido. En primer lugar, le

El juez mds implacable de un conductor imprudente: su propia conciencia.

La tendencia internacional en la publicidad de
trafico apuesta por una linea dramatica

Realidad pura y dura

La campana publicitaria de la Direccion
General de Tréfico del pasado aho
—en que se mostraban las tragicas
imagenes de distintos accidentes—
supuso un innovador cambio en la
linea que este tipo de mensajes habia
seguido hasta ese momento en Espana.
Sin embargo, en otros paises, como es
el caso de Australia, este fipo de
campanias se vienen poniendo en
marcha, con éxito, desde hace varios
anos. Fue en Estados Unidos, mucho
tiempo antes, donde se habia alertado
de las consecuencias penales de una
imprudencia al volante con duros
«spots» publicitarios en los que un
conductor acababa fras las rejas de la
carcel. Recogiendo esta experiencia, las
autoridades australianas comprobaron,
hace cinco afos, que hacer del
conductor un testigo directo de la
tragedia, mediante anuncios
publicitarios, servia para disminuir el
nimero de accidentes de tréfico.

Hoy, esta tendencia a una publicidad
dura y dramdtica en este campo se ha
extendido a ofros paises, especialmente
a los de Europa occidental. Segln un
informe de la agencia publicitaria CIF
FCAI sobre la publicidad de seguridad
vial aparecida en los medios de
comunicacién de varios paises de la
CEE, también en Franciq, ltalia e
Inglaterra, los accidentes de trafico se

presentan de forma dramatica, tanto en
el plano visual como en el del
vocabulario. En todos ellos, los
accidentes son tratados como hechos
inevitables en ocasiones, aunque, por
otro lado, la llamada a la razén es el
registro més cominmente empleado.
Una reciente campaia en Reino Unido
mostraba imdgenes del impacto

de un automévil confra un cochecito de
bebé o contra un nifio que corria

tras una pelota para calificar después
esta accion, fruto de una

conduccién temeraria, de asesinato u
homicidio.-En Francig, el

accidente se presenta a partir de la
victima para hacer reflexionar

sobre la causa que lo ha producido.
Palabras como «masacre» forman
parte de los textos. También ltalia
participa de esta forma de

publicidad: las consecuencias del
accidente que arrvinan la vida

del que los sufre se muestran sin
precaucion alguna de herir la
sensibilidad de los destinatarios del
mensaje.

En otros paises, como Bélgica, se ha
optado por un registro afectivo:

la publicidad incide con mensajes
senfimentales que resaltan las

tragicas consecuencias negativas del
accidente de trafico en el plano
familiar. La imagen de una pareja con
el mensaje de «Tengo demasiada

sed de vivir para conducir con
alcohol», o el afligido rostro de

un nifo sobre el que puede leerse «Mi
papd no puede conducir mds

porque un dia bebié», son dos de los
carteles que pueden encontrarse

en la campana belga sobre las
consecuencias del alcohol al

volante.

Por ofra parte, Gran Bretafia es el Unico
pais entre los analizados en el

informe de CID FCA! en el que la
inseguridad vial entra en el

dominio de la criminalidad. Alli, el
accidente se evoca como la
consecuencia légica de una conducta
irresponsable, y la ley culpabiliza

de ella al conductor sin ningln reparo.
En los anuncios ingleses se ufiliza

a los nifios para reforzar en el
condudtor irresponsable, de forma
preventiva, la idea de que puede poner
en peligro no sélo la vida de sus

hijos, sino la de los hijos de los demas.

Juana SANCHEZ
Abril 93 IR IET13




ha sido otorgado por la Asociacion
de Medios Publicitarios Espaioles el
Gran Ampe de Oro 1992 y el Ampe
de Plata por su divulgacién en el cine.
Asimismo, esta campaiia publicitaria
en televisién ha sido distinguida con
uno de los premios que anualmente
otorga la Agrupacién de Telespecta-
dores y Radioyentes (ATR), en su 1l-
tima edicidn.

CONTINUAR POR LA MISMA
SENDA

Por su parte, la empresa Clarin Pu-
blicidad también ha realizado una in-
vestigacién sobre la campana ante-
rior y la linea que debia seguir la nue-
va campafia publicitaria. Asi, Teresa
Rodriguez-Ventosa, encargada de su
elaboracién, resalta el «elevadisimo
nivel de notoriedad y de recuerdo que
ha conseguido alcanzar la campafia de
la DGT».

Al mismo tiempo destaca que no se
han encontrado sintomas de agota-
miento en la gente, porque eran cua-
tro anuncios diferentes y no ha sido

El Plan Estratégico Basico de Seguridad Vial, elaborado por el
Consejo Superior de Tréfico en respuesta al mandato del
Senado, ha sido aprobado por el Consejo de Ministros del
pasado 5 de marzo. En el plan se formulan un total de 61
propuestas gue afectan al comportamienio y hébitos de los

La negativa evolucidn de la accidentalidad en
nuestro pais llevé a la creacién en el Senado de
una Comision especial de encuesta cuyos trabajos
a lo largo de 1990 y 1991 culminaron en un dic-
tamen con una serie de recomendaciones de las
que destacan dos ligadas entre si: la elaboracién
de un plan estratégico y la adopcion de un pacto
social sobre la sequridad entre todas las Adminis-
iraciones y agentes sociales implicados. Estas son
los principales contenidos del plan:

COMPORTAMIENTO

o |mpulso de la normativa que incorpore la
obligatoriedad de la educacion vial en los distintos
niveles educativos y la formacién del profesorado
en centros especializados, universidades de verano
y UNED. Se pide, asimismo, continuar |a creacion
y distribucién de material diddctico adecuado para
facilitar esta tarea.

® Mejorar la ensefianza para la obtencion del
permiso de conducir en las autoescuelas, la for-
maci6n del profesorado y de los examinadores, el
disefio de pruebas tedricas especificas para cada
permiso, asi como la ampliacién de la duracién de
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LA FORMALIZACION
DE UNA PROPUESTA
DE PACTO SOCIAL ES
INSEPARABLE DEL
PLAN INTEGRAL DE
SEGURIDAD VIAL

SE PREVE UN INCREMENTO ANUAL
DE 1.000 AGENTES DE LA GUARDIA
CIVIL HASTA ‘ =

TOTALIZAR 9.000
EN LOS PROXIMOS
CINCO ANOS

conductores, al vehiculo, a la via, a la asistencia médica de los
accidentes y al estudio e investigacitn de los mismos. Y ftodo
ello implicando a todas las Administraciones y, en general, a
toda la sociedad para conseguir el més ambicioso de los
objetivos: erradicar la muerte en la carretera.

los exdmenes y la introduccién de pruebas practi-
cas para motocicletas.

® Estudiar y, en su caso, introducir la variante
del sistema que se estime mas adecuado de per-
miso provisional a prueba y/o prctica del apren-
dizaje con conductor acompanado.

® [sfudio de un programa de educacion per-
manente de conductores, incentivando a las escue-
|as de perfeccionamiento que potencien la conduc-
cion respansable.

® Apoyo de las campanas institucionales a es-
cala autonémica y local por parie de organizacio-
nes econdmicas, profesionales, sociales, y de con-
sumidores y usuarios, asi coma juveniles y Gon-
sejos de Juventud.

. Se reclama a los medios de comunicacién la
agudizacion del sentido de la responsabilidad y de
concienciacién social en esta materia.

VELOCIDAD, ALCOHOL, CINTURON...

® |ntensificacion de la vigilancia respecto a los
limites de velocidad con el apoyo de una gran cam-

pania anual de informacién; al mismo tiempo, im-
pulsar cualquier iniciativa europea de armonizacién
de |imites de velocidad, incluso las que puedan
afectar a los propios vehiculos por construccion.

@ |ncrementar la investigacion sobre los efec-
10s en la conduccidn del consumo de alcohol, dro-
pas y medicamentos & intensificar la vigilancia con
controles preventivos. Asimismo se complementa-
r4 con una campania nacional y otras regionales o
locales. Lo mismo acerca del cinturdn de sequri-
dad y casco de proteccidn.

® [ncremento de la plantilla de la Agrupacion
de Trafico de la Guardia Civil 2 un ritmo anual de
1.000 ndmeros, hasta alcanzar la cifra de 9.000 en
los proximos cinco afos.

@ |mpulso de la nueva Academia de la Agrupa-
cion de Trdfico y mejor distribucion de efectivos
de las Policias Municipales, dedicandolos més a fa-
reas de vigilancia.

® Mejora de Academias de Policias Municipa-
les y estudio para la creacién de una Academia es-
pecializada de dmbito nacional.

® Incremento de los sistemas de sefalizacidn
dindmica e informacion en tiempo real al usuario.

@ Estudio e implantacién, en su caso, del per-
miso para conducir a puntos, la privacion del per-
miso de conducir o la inmovilizacidn del vehiculo
en fines de semana, puentes y vacaciones, y pro-
porcionar la coberiura penal adecuada én el caso
de incumplimiento reiterado de las infracciones
mds graves.

® Estudiar e introducir un sistema adecuado de
reciclaje de conductores infractores.

No sélo el accidentado, también la familia sufre
las trdgicas consecuencias de una conducta teme-
raria, (a la izquierda). Las huellas que puede de-
jar un accidente de trdfico, marcan toda la vida,
(arriba).

2 SE CONTEMPLA
EL PERMISO
DE
CONDUCIR
A PUNTOS Y
LA INMOVILIZAGION DEL VEHICULO
EN FINES DE SEMANA PARA LOS
INFRACTORES MAS CONTUMACES

LA
INVESTIGACION
COORDINADA Y
EL DISENO DE
UNA POLITICA
DE
INTERCAMBIO
DE DATOS EN
EL AMBITO EUROPEO ES
FUNDAMENTAL.

SE IMPULSARA LA LEGISLACION
EUROPEA SOBRE CONTAMINACION
ACUSTICA Y ATMOSFERICA

tan ficil encontrarse con los cuatro y,
lo mds importante, se ha convertido
en protagonista de la opinién pi-
blica.

En cuanto a la nueva campaiia, se
analizé la linea de evolucién que de-
bia seguirse probando cada una de las

‘posibilidades, que, para los expertos

en publicidad, se reducen a tres: la
simbdlica (tipo la jarra de cerveza
que se desliza por la barra del bar),
la diddctica (consejos de seguridad
vial) y la dramdtica (escenificar un
accidente). La eleccion fue muy cla-
ra, la mayoria demandé la continui-
dad de la campana. Y se trabajo en
ello, pero sin caer en la repeticion ni
en la reiteracion. Para Teresa Rodri-
guez, es «la linea mas légica, porque
su contenido se mantiene en la misma
linea; es decir, apela a la conducta
emocional del sujeto, mo sélo en su
persona, sino también en su entorno
familiar y social, potenciando la sen-
sibilizacion».

De la misma opinion son los exper-
tos publicitarios que consideran que
si una linea funciona no debe cam-

o Introducir un sistema de persecuci6n de in-
fractores enire |os Estados miembros de la CEE.

® Favorecer la renovacion del parque de au-
fomviles,

® Eliminar log incumplimientos en 1a obliga-
cion de pasar la [TV, aplicar de forma homogénea
y rigurosa las inspecciones, e impulsar Ia legisla-
cion europea exislente sobre contaminacion acts-
tica y atmosférica.

o Reforzar la inspeccion de lalleres.

SEGURIDAD POR ACTIVA Y POR PASIVA

® Apoyo e impulso de la normativa interacio-
nal sobre medidas que afectan a la seguridad ac-
tiva o pasiva de los vehiculos.

@ Estudio y, en su caso, implantacion de sis-
temas de retencién para menores de doce afos; in-
centivar la incorporacion voluntaria del ABS en los
turismos; instalacion de la tercera luz de freno; in-
dicador automético del no uso del cinturén; as
como para la lectura correcta y homogénea de ma-
nometros de presidn de aire en gasolineras.

@ (Obligacifn de incorporar en las bicicletas
neumaticos con bandas laterales retrorreflectantes
u otros dispositivos similares.

e Obligatoriedad de examen previo para la ob-

B
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El ano 1993 ha comenzado con
una caida en las ventas de
automaviles durante sus dos
primeros meses, superior al 42
por 100. El sector de la
automocion atraviesa uno de
sus momentos mas criticos,
con nefastas consecuencias en
el empleo y en la economia del
pais, al ser uno de sus mas
importantes pilares. El sol
parece que volvera a brillar

en 1994,

Iaflic

_"mowles durante 105 ==
eses del.aho._. T ¥

caida del 42,7 por 100 en los

dos primeros meses de este
afno, respecto a igual periodo del ano
anterior, con tan solo 98.808 coches
vendidos, frente a los 172.490 matri-
culados entre enero y febrero de
1992. Si analizamos mensualmente
los datos, tenemos que en enero se
matricularon, seglin datos de ANFAC
{Asociacion Espafola de Fabricantes
de Automoviles, Camiones y sus Mo-
tores), 40.360 unidades, un 52,77 por
100 menos gue en el mismo mes del

AS ventas de turismos en Es-
pana han experimentado una

Circulo vicioso: menos clientes, menes ventas, menos produccion, menos empleo, menos capacidad de compra.

ano anterior, en el que se registraron
85.448 matriculaciones. Aungue como
matiza el presidente de la Confedera-
cién Espanola de Automocion (CEA),
Juan Llorens, «no es por poner pa-
fos calientes, pero este descenso
no es real. Por un lado, al conocer
la nueva tributacion hizo que mu-
chas de las ventas se adelantaran a
diciembre. Por otro, en este afo,
enero ha sido un mes atipico, por la
obligatoriedad del uso del catali-
zadorn,

En este mismo sentido se manifies-
tan la mayorfa de los fabricantes, quie-
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DATOS TECNICOS

MOTOR:

Posicién: Delantera transversal.

Cilindros: Cuatro, en linea.

Cilindrada: 2.165 c.c.

Alimentacién: Inyeccion multipuntos.

Carburante: Gasolina sin plomo.

Deposito: 80 litros.

Potencia méaxima: 140 CV a 5.750
r.p.m.

TRANSMISION

Traccion: Delantera. |

Caja de cambios: Manual, 5 veloci-
dades.

Embrague: Monodisco en seco con
acoplamiento elastico por diafragma con
tope de desembrague guiado a bolas.
FRENOS

Discos ventilados con tambores. ABS.
SUSPENSION

Delantera: Tipo Mac Pherson Austral.

Trasera: Multibanco de efecto elas-
to-cinematico.

DIRECCION

Tipo: Asistida, variable.

Diametro giro: 10,8 metros.
RUEDAS

Llantas: Aluminio 6J15".

Neumaticos: 195/60 RH 15.

Peso: 1.430 kg.

Longitud: 4,73 m.

Anchura: 1,81 m.

Altura: 1,41 m.

Maletero: 435 dm?.

Precio final: 3.450.000 ptas.
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i corresponde a la revista
TRAFICO, n> 87,

de abril de 1993

Estétiea o« 0 L 7  SEGURIDAD ESTEUGR it s i s
Acabado ................ 9 Acabado ......
Habitabilidad ........... 9 Estabilidad ............. B Habitabilidad .
Maletero ................ 8  Suspensidn B Maletero ...... e
Confort ................. 9  Frenos ... 8 Confort .............o...
Instrumentacion 8 . Direccion . 8 Instrumentacidn .......
Equipamiento 8  Ruedas ... T Equipamiento ..........
Potencia .:.... SR S 1T o O S 7 Potencia ...
Elasticidad ............. 5 Elasticidad

Camblgi.. o eiperrimms 6 NOTA MEDIA: 6,9 Cambio ....
Velocidad punta ....... 6 NOTA Velocidad punta .......
Aceleracion ............ 5 MEDIA Aceleracion ............
Consumo .. ..., £ 5 SEGURIDAD: 7,7 Consumo ...............

Comentario.—El Sa
sale al mercado por al
medio de pesetas, es
la ultima gama de fan
al mercado por Rena
clase y confort en un
sin complejos, con |
consolidados en el me
a los usuarios amantes
gos, a los automovili
dad de unos asientos
con mas de 1,9 metro
y 1,56 metros de anchil
terizado por su culatal
empuja con ganas de
na al ralenti; este cudl
todo su potencial de @
de ningun tipo, pero (@
que facilita los adelant

Comentario.—Renault ha dejado claro con el Sa-
frane que puede plantar cara, en cuanto a termina-
cion y calidad de materiales, a las marcas alema-
nas. El Safrane RN 2.2 Si es el menos potente de
la gama y sus 140 caballos se quedan algo cortos.
El motor tiene un rendimiento honesto, pero glo-
balmente decepciona, pues, en un coche de este
segmento, se espera un brio que consiga moverlo
con agilidad,

La estructura del Safrane resulta, en parte, res-
ponsable de este lastre, ya que se ha reforzado has-
ta conseguir una rigidez impresionante. Ademas de
la comodidad de los ocupantes, que disponen de
un habitaculo amplio y luminoso, esta rigidez re-
percute directamente en el comportamiento, gue
es, en todo momento y en todo lugar, noble y efec-
tivo. La moderna tecnologia de las tres valvulas por
cilindro y la gestidn realizada en la alimentacion no
pueden, en este caso, con el peso y la falta de ca-
racter a bajo régimen, lo que obliga a tener que su- obliga a utilizar la palal
perar las 4.000 revoluciones por minuto si se quie- tensidad cuando se rué
re contar con agilidad. do orden.

Tres nuevos cortometrajes de dibujos
animados —«Las normas, tus amigas»,
«Los agentes, tus amigos» y «Las fuerzas
de la naturalezan— estan a punto de ver I3
luz en estos dias, por encargo de la
Direccion General de Tréfico (DGT), tras
comprobar la buena acogida que tuvo, el
pasado afo, otra pelicula de similares
caracteristicas con las senales de trafico
como protagonistas.

LO BUENO

— Confort de marcha.
— Acabado y habitabilidad.
— Comportamiento.

LO BUEN

— Calidad de acabatl
— Confort de marchd
— Comportamiento !t

LO MALO

— Motor escaso.
— Recuperaciones lentas.
— Peso elevado.

LO MALO|

|
— Imprecision de [8
— Consumos a alto
— Equipamiento i
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Para girar a la

® 00000 0 ¢ ¢ _
de un solo sentido de

Estas luces indican: marcha, el ciclista

a) Paso provisional. debe...

b) Paso con precaucion. a) Girar desde el centro
¢) Prohibido el paso. de la calzada.

b} Colocarse a la
izquierda.

a los ciclistas utilizar la izq
{Quién crees que tiene

izquierda en una calle \

c) Girar desde la derecha, porque no esta permitido

uierda de la calle.

que pasar en primer

(6] 3

c) El coche, porque no hay
paso de peatones.

preferencia de paso?
al ElICyelB,

b) EIB.

c/ ElAyelC.

{Crees que el ciclista ha

- lugar?
a) El coche siempre. ‘ En esta interseccion, ;qué
b) El peatsn. it vehiculos tendrian

respetado el semaforo?

al No, porque la luz del
semaforo principal que le
afecta esta en rojo.

b) Si, porque esta
encendida la flecha verde
del seméaforo adosado. .
¢/ No, porque sélo permite pasar a los que vayan a
la derecha y de frente.

debe reducirse la
velocidad.

a) En todos los tuneles vy
cambios de rasante.

b) !Dentro de las curvas.
¢) Al aproximarse a los
cruces sin prioridad.

Senala en qué ocasiones

o Para girar a la izquierda senalizaremos como

en la fi .
gura vehiculos se llama...

al A. a) Andén.
b) Sdlo la C. b} Acera.
c) BoC. ¢) Calzada.

La parte de la calle destinada a circulacion de

280 °£ 0799’2y et gz 9L SINOIDNTOS

NUESTRO BUZON

jHola! Me llamo Miriam. Tengo
trece anos y voy a 8.° de EGB. Es-
pero que os guste mi dibujo. Mi
madre es profesora de educacion
vial y da clases practicas de autces-
cuela; Tiene su propia autoescuela
1| en Cartagena. Me gusta mucho el
| tema de la educacién vial. Lo que
siento es que en el colegio no da-
mos este tema. En el libro de so-
ciales viene, pero, como no termi-
| namos el libro, no lo damos. Yo ya
se mucho sobre la educacion. vial,
- pues a veces me voy a la autoes-
cuela a hacer test.

Os envio un dibujo, aunque nun-
ca tengo suerte. Saco sobresalien-
| te en dibujo, pero siempre en los
'| concursos. me ganan ninos peque-
| hos, porque sus dibujos son mas
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originales. Siempre dicen lo mis-

mo. X

Me parece una gran labor la que
realiza la Direccion General de Tra-
fico para concienciar a los conduc-
tores y peatones. Y me han pare-
cido muy instructivos: los anuncios
sobre los accidentes, que, aunque
causan impresién, estan presen-
tes; es la realidad.

Mi dibujo sigue vuestro plan de
concienciar a la gente que conducir
no es un camino de rosas. Es una
obligacién. Siento que personas que
cumplen las sefales de trfico vy las
normas sufran las consecuencias
del conductor que no las cumple.

Miriam Campillo Torres
Cartagena (Murcia)

l
‘o,

of

Pues bien, a nuestros amigos, el profesor les ha en-
cargado que organicen la excursion de fin de cur-
so. Ellos la quieren hacer en su Comunidad Au-
ténoma para conocerla mejor. Lo primero que
hacen es un estudio de la misma para esco-
ger los sitios que pueden visitar.

Vamos a trabajar con ellos.

1. Dibuja el mapa de tu Comunidad.
Hazlo grande para que después puedas
trabajar con comodidad.

2. Ahora dibuja en el mapa los limi-
tes de la provincia o provincias que
forman tu Comunidad.

3. Utiliza un circulo para repre-
sentar |la capital o capitales de
provincia. Colécala donde
corresponda y escribe su
nombre.

_Eugenio S. Ocio. Pedagogo del Centro Superior de Educacion Vial. SALAMANCA..

I
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bujos: Francisco FRUCTUQSO.

Guién: Carmen DELGADO. Di

<+ +ipe Ol e

B

-

SEGURIDAD

Estabilidad ............. 8

Suspensién .. e NS
! Frenos ........ e 9
/| Direccion . 8
Ruedas ... Rl
Lioes o 9

NOTA MEDIA: 7,7
NOTA

MEDIA
SEGURIDAD: 8,3

ne 2.2 Si, un coche que
| menos de tres millones y
‘modelo més asequible de
Jares de prestigio lanzada
|El Safrane redne calidad,
‘ttel destinado a competir,
productos germanos mas
ado. Este modelo se dirige
e los desplazamientos lar-
i quie saborean la comodi-

‘kcelentes o de un interior
e longitud total habitable

#maxima. El motor, carac-

|tres valvulas por cilindro,
tel instante en que funcio-

0 cilindros pone en juego
!forma pacifica, sin tirones
ece de la chispa de genio
mientos delicados, lo que

23 de cambio con cierta in-

a por carreteras de segun-

!

pecahble.

;il_an::a de cambio.
gimen,
g,

ol

ERIBHEA v bt e 7 SEGURIDAD

Acabado ................ 7

Habitabilidad ........... 8  Estabilidad ............. 7
Malgtaro ..o 7 Suspension ............ 7
Confort ................. 7  Frenos .. 6
Instrumentacidn 7 Direccidn 7
Equipamiento 7  Ruedas . o
Potencia .... 6 LURES |4 M o s 6
Elasticidad . 6

Cambio ........ 7  NOTA MEDIA: 6,7
Velocidad punta 7 NOTA

Aceleracion ... .. 6 " MEDIA

Consumo ............... 6 SEGURIDAD: 6,5

Comentario.—Con el Safrane, Renault retoma el
segmento de los coches de lujo, después de jubi-
lar al R-25, que no cosecho fuertes éxitos de ven-
tas en mercados distintos al de origen. Y lo hace
con un producto de calidad totalmente nuevo, que,
como reminiscencia del anterior, sigue guardando
el portén trasero para acceder al maletero, algo
inusual en este tipo de coches grandes, pero que
la marca del rombo insiste en perpetuar.

Ofreciendo dos motorizaciones, la 2.2 Si, de 140
caballos, es la menos potente y se queda algo jus-
ta para mover una carroceria de este porte y peso
(1.410 kg.); no obstante, se trata de una gran ber-
lina para conducir tranquilo, sin obtener grandes
prestaciones en aceleracién, aunque, una vez lan-
zado, permite mantener buenos cruceros. La como-
didad en el interior queda garantizada tanto por
unas suspensiones logradas que guardan ese bus-
cado compromiso entre confort y efectividad,
como por un habitdculo grande y bien acabado.
Asientos amplios, salpicadero de nueva factura.
Cierran el capitulo en el alto de gama de Renault.

LO BUENO

— Habitabilidad.
— Consumo.
— Plazas traseras.

LO MALO

— Imagen en segmento.
— Motor justo.
— Prestaciones.

| T 7 SEGURIDAD

Acabado ... 7

Habitabilidad 6  Estabilidad ........... 7
Maletero . .. 7  Suspensidn .. Sl
Confort ........ 7 Frenos ........ 6
Instrumentacion .. 6  Direccion ... 6
Equipamiento ... 6 Ruedas ...... i 1
Potencia ....... 6 Llas s 7
Elasticidad . 5

Cambio ........ .. 6 NOTA MEDIA: 8,3
Velocidad punta ....... 6 NOTA

Aceleracién ............ 6  MEDIA

ConsuUmo ~..oooeveviinns 7  SEGURIDAD: 65

Comentario.—E| Safrane, sustituto del Renault
25, viene a posicionarse en lo mas alto de la gama
de Renault en nuestro pais. Su misién no es nada
facil, ya que viene a competir en un segmento bas-
tante renido en el que existen coches de mucha
aceptacion, incluidos sus «primos» franceses, el Ci-
troén XM vy el Peugeot 605. Estéticamente, se ha
conseguido una linea sobria y elegante, con una
imagen de marca perfectamente reconocible y sin
estridencias.

En su interior, nos encontramos con un impeca-
ble acabado de todos sus elementos, ya que tanto
los materiales como la terminacion estan a la altu-
ra de lo que se pide a un coche de este «porten. En
su acabado RN, el Safrane cuenta con elevalunas
eléctricos, cierre centralizado y servodireccion
como elementos de serie.

El motor 2.2 de 140 CV —mecanica derivada de
la gue montaba el R-256— cuenta con unas presta-
ciones pasables en lo referente a la velocidad maxi-
ma y aceleraciones, y menos satisfactorias en lo re-
ferente a las recuperaciones.

LO BUENO

— Linea elegante y discreta.
— Terminacion y acabado.
— Visibilidad.

LO MALO
— Recuperaciones pobres.

— Accionamiento de la palanca de cambios.
— Asientos demasiado blandos.
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HORIZONTALES.—1: Terminado, finalizado. Casualidad, suceso imprevisto.
2: Muy veloz. Anticuados, altivos, orgullosos. 3: Composicion lirica. Atrevidos.
Simbolo quimico del litio. 4: Puras, sin mezcla. Municipio de la provincia de Ma-
laga. Consonante. 5: Ermitafios. Nota musical. 6: Familiarmente, aduladores,
serviles. Llamada internacional de auxilio. 7: Reuniones tumuliuosas de publi-
co con perturbacion del orden piblico. Oxido de calcio. 8: Simbolo quimico del
fosforo. Igualdad de nivel. La Gltima consonante. Escalas de colores en pintura.
9: Terminacion verbal. Consonante. Dicese del jefe de una tropa. 10: Trabajo,
faena. Asignaras bienes a una fundacién. 11: Municipio de la provincia de Avi-
la. Yerno de Mahoma. Vocal. 12: Onomatopeya de un ruido seco. En el Libano,
catélicos de rito sirio. 13: Lirios hediondos. Coldcala, descansala sobre algo.
14: Letra numeral romana. Practicase cierto deporte acuatico. Noriibre propio
de mujer. 15: Tercera cavidad del estémago de los rumiantes. En sentido figu-

- rado, objeté, opugnd, no estuvo de acuerdo con lo aprobado. Conjuncion

copulativa.

VERTICALES.—1: Fragancia. Nombre de una persona. 2: Series de eslabo-
nes enlazados entre si. Dispositivo para detectar cuerpos por medio de ondas
radioeléctricas. Consonante. 3: Mueble donde se coloca el servicio de la mesa.
Cepillo para recoger limosnas. 4: Matricula espafiola. Mecieron al nifio en su
lecho. Regalas. 5: Pusolas espalda con espalda. Copia imperfecta de algo.
§: Cierto numero. Medida agraria inglesa equivalente a un cuarto de area. Con-
sonante. Llano alto y despejado de un monte. 7: Vocal. Que manifiesta inten-
cion de hacer dano. Voz del arriero. 8: Publiques por medio de la imprenta. Ma-
tricula espaola. Siglas de la Organizacion de Paises Exportadores de Petroleo.
9: Hospedas, aposentas. Individuo de cierto pueblo némada. Vocal. 10: Edifi-
cios destinados a viviendas. En Quimica, reaccién determinada de dos o mas
cuerpos. 11: Simbolo quimico del astatinio. Consonante. Natural de cierta an-
tigua region de Palestina. 12: Astro rey. Galeria para tomar el sol. Especie de
cerveza inglesa. 13: Divinidad egipcia, padre de Horus. Consonante. Hurtase
de la compra diaria.

JUEGO
DE LOS NUEVE
ERRORES

Entre estos
dos dibujos,
aparentemente
_iguales,

hay nueve
errores que

los diferencian.

JEROGLIFICO

;Qué ves en esa chica?
SOLUCIONES
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SOPA DE LETRAS

En el recuadro se
encuentran ONCE
sindnimos de la
palabra «temerario».
Se leen de arriba
abajo, de abajo arriba,
de derecha a
izquierda, de izquierda
a derecha y en
diagonal, teniendo en
cuenta gue una
misma letra puede
formar parte de dos o
mas nombres. Con
las letras sobrantes
se podra leer una
frase relacionada con
este mismo tema.
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~ (uando pague
mprudencios con cnero.

PTAS.
. DE MULTA.

EXCESO DE
VELOCIDAD
HASTA

~ piense que podio
s

AL FINAL, LAS IMPRUDENCIAS SE PAGAN.
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